
Unha xanela única de atención centralizada

#DESBUROCRATIZAR

OFICINA ECONÓMICA DE GALICIA

Primeros pasos para vender en 
Amazon: qué debes tener en 

conta?



¿POR QUÉ VENDER EN AMAZON?

1. Marketplace nº 1 a nivel mundial

2. Expansión internacional

3. Clientela fiel y recurrente
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¿QUÉ BUSCAMOS?
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DIVERSIFICACIÓN DEL 
RIESGO

MÁS VENTASRECONOCIMIENTO DE 
MARCA



Fabricantes o marcas
Grandes y pequeñas

RentabilidadProductos no prohibidos

¿PARA QUIÉN ES AMAZON?



1. ¿QUÉ NECESITAMOS? EXCEL

2. COSTES A TENER EN CUENTA:
• Precio de venta objetivo
• IVA aplicable al Producto (%)
• Coste de producto
• Tarifas de vender en Amazon % >> Según

categoría (entre 5% y 15%)
• Tarifas de logística de Amazon >> 

Calculadora Amazon
• Coste de envío a Amazon

3. MARGEN DESEABLE
• 20 - 30% - Adecuado
• + 40% - Ideal

RENTABILIDAD



https://sell.amazon.es/precios#updated-fees

TARIFAS REDUCIDAS TIENDAS EUROPEAS 2026

ANTES AHORA

PRODUCTOS DEL HOGAR (=<20€) 15 % 8 %

COMIDA PARA MASCOTAS (=<10€) 15 % 5 %

SUPER, GOURMET, VITAMINAS (=<10€) 8 % 5 %

+ reducción tarifas de logistica bajo 
precio en mayoría de los productos
=<20€ a una media de 0,45€/ud

ROPA Y ACCESORIOS (=<15€) 8 % 5 %

ROPA Y ACCESORIOS (15€ > 20€) 15 % 10 %20
25

20
26
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https://sell.amazon.es/precios#updated-fees
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https://sellercentral.amazon.es/fba/profitabilitycalculator

CALCULADORA DE AMAZON

https://sellercentral.amazon.es/fba/profitabilitycalculator


MODALIDADES DE VENTA

FULFILLMENT BY AMAZON (FBA)

Ventajas:

• Mayor visibilidad con clientes Prime.
• Logística simplificada.
• Servicio de atención al cliente

gestionado por Amazon.

FULFILLMENT BY MERCHANT (FBM)

Ventajas:

• Mayor control sobre la logística.
• Mejor experiencia de cliente en cuanto 

a presentación de producto.

VENDOR

Ventajas:

• Compras por volumen.
• Mayor visibilidad como "Vendido por 

Amazon".
• NO SEAS VENDOR



MODALIDADES DE SUSCRIPCIÓN

SUSCRIPCIÓN INDIVIDUAL
Ideal para vendedores ocasionales o aquellos 
que comienzan con un inventario limitado.
No hay cuota mensual, pero se paga una 
tarifa por cada artículo vendido +0,99€ (IVA 
excl.).

Ventajas:
• Sin compromisos mensuales.
• Adecuado para pequeños vendedores con 

volúmenes de venta bajos.

SUSCRIPCIÓN PROFESIONAL
Para vendedores activos y establecidos en 
Amazon.

Cuota mensual fija 39€, pero no se aplican 
tarifas adicionales por artículo vendido.

Amazon Business

Ventajas:
• Acceso a herramientas y funciones 

avanzadas.
• Escalabilidad para vendedores con 

mayores volúmenes de venta.

AMAZON HANDMADE
Específica para artesanos y creadores de 
productos hechos a mano.

Ventajas:
• Acceso a una audiencia interesada en 

productos hechos a mano.
• Herramientas específicas para la gestión 

de inventario artesanal.



TARIFAS

https://sell.amazon.es/precios 

Página de revisión de todas las tarifas por referencia en porcentaje y tarifa mínima por referencia

https://sell.amazon.es/precios
https://sell.amazon.es/precios
https://sell.amazon.es/precios


DEFINIR LA ESTRATEGIA

1. Selección de productos

2. Definir localizaciones

3. Presupuesto
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SELECCIÓN DE PRODUCTOS

¿CUÁNTOS PRODUCTOS SUBO? Entre 3 y 10

¿TICKET ÓPTIMO? Entre 20 y 50€

NO TE LIMITES, TEN CREATIVIDAD Crea productos específicos (bundles)

REVISA TU COMPETENCIA Lee reseñas de clientes y aprovecha para implementar mejoras

¿CUÁNTAS UNIDADES ENVÍO? Entre 10 y 20



DEFINIR LOCALIZACIONES

¿POR DÓNDE EMPIEZO? EMPIEZA POR DONDE ESTÉS

PLANIFICA TU EXPANSIÓN ANALIZA MERCADOS Y PREVÉ EL ORDEN DE ENTRADA

PAÍSES RECOMENDADOS FRANCIA, ALEMANIA, ITALIA

CONTENIDO AUDIOVISUAL ADAPTADO

Lee reseñas de clientes y aprovecha para implementar mejoras



PRESUPUESTO

¿CUÁNTO DEBO ESTIMAR? 

• Tarifa mensual 39€/mes
• Material audiovisual
• Publicidad 200€/mes
• Personal (interno/externo)
• Productos para reseñas



NÚMEROS GROSSO MODO

Tener 10 productos
Vender 2 productos al día
---------------------------------------
20 productos al día
25€/producto
---------------------------------------
500€/ día
30 días
---------------------------------------
15.000€ mes
4 Países
---------------------------------------
60.000€/mes



Y AHORA SÍ PUEDES EMPEZAR



Y AHORA SÍ PUEDES EMPEZAR

https://sell.amazon.es/

https://sell.amazon.es/
https://sell.amazon.es/


DOCUMENTACIÓN

1. Pasaporte o documento de ID válido emitido por el

gobierno del beneficiario efectivo de la empresa

2. Factura o recibo para verificar la dirección del DNI

3. Extracto reciente de la cuenta de banco donde

quieres que Amazon te realice los pagos.

4. Tarjeta de crédito que permita hacer pagos.

5. Teléfono móvil.

6. Verificación de identidad por videollamada.



BRAND REGISTRY
1. Marca registrada en OEMP, EUIPO...

2. Logotipo de la marca en alta resolución.

3. Fotografías de algún producto donde se vea 

la marca.

4. Certificado de registro de marca comercial, 

declaración de recibo, notificación de 

declaración, certificado de declaración y 

declaración electrónica de la marca 

registrada.



PARTES DE UN LISTING



PARTES DE UN LISTING

TÍTULO
Cómo debe ser:
• Conciso, claro y atractivo.
• Incluir palabras clave relevantes.
• Resaltar características únicas.

Extensión Recomendada:
• Menos de 200 caracteres para una fácil

lectura y comprensión.



PARTES DE UN LISTING

5 BULLET POINTS
Especificaciones clave del producto.
Frases cortas y directas.
Beneficios Claros
Llamada a la Acción:

Recomendaciones:
• Cada bullet point - una idea principal.
• Evita jerga técnica excesiva.
• Lenguaje que resuene con tu audiencia.
• Destaca las ventajas competitivas y 

diferenciales del producto.
• Aprovecha para incluir palabras clave 

relevantes para SEO.



PARTES DE UN LISTING

FOTOS Y VÍDEOS
Cantidad Recomendada:
• Mínimo 6 imágenes de alta calidad.
• Foto principal en fondo blanco.
• Variedad de ángulos y perspectivas.

Recomendaciones:
Fotos detalladas que resalten
características clave.
Diferentes contextos de uso.
Duración Ideal del vídeo: Entre 1 y 2 min.



PARTES DE UN LISTING

CONTENIDO A+



PARTES DE UN LISTING

CONTENIDO A+



PARTES DE UN LISTING

CONTENIDO A+



PARTES DE UN LISTING

CONTENIDO A+



PLANIFICACIÓN, PACIENCIA

ILUSIÓN



“WORK 
HARD, 
HAVE FUN,
MAKE 
HISTORY”



www.oficinaeconomicagalicia.xunta.gal

900 815 151

oficinaeconomicagalicia@xunta.gal

Calquera trámite transfórmase nun mero trámite: #Desburocratizar

http://www.oficinaeconomicagalicia.xunta.gal/
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